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I Ladenbau und PoS

Der Raum verkauft!

> Der Statik des Virtuel-
len setzt der stationare
Handel die sinnliche In-
szenierung des Verkaufs-
raums entgegen. Seit 120
Jahren gestaltet Ladenbau
Ganter diesen fiir den
Mittelstand. Im Buchhan-
del zahlen die Schramber-
ger zur Top 3 der Zunft. <

tionalen , Aggregatzustand” zu
fihren, ist das Ziel aller Ver-
kiufer. Und dabei kommt das
Internet kaum mit — hier fehlt
das Blittern oder ,Begreifen®.
Das Ladengeschift ist deshalb
das aktivste Verkaufsinstrument
des Hindlers. Die Gesamt-Pri-
sentation — ab Gehsteig — ist
Verkidufer, Magnet und Unter-
halter. Innen kann die herzli-
che, personliche Ansprache
kein Internet je ersetzen. Eine

M arktanalysen des Einrich-
tungsspezialisten Laden-
bau Ganter zeigen klare Chan-
cen fiir den Ladenhandel, auch
im Wettstreit mit dem Internet.
Denn tatsichlichen Bedarf hat
der allseits umworbene Kiufer
nur wenige, doch wenn ihm
etwas spontan gefillt oder im
Nutzen uberrascht, dann wird
er zum potenziellen Kunden!
Den Menschen in diesen emo-

V Unter anderem fiir den Buch-
handel inszeniert Ladenbau Ganter
kleine und XXL-Lésungen.

A Das Ganter-Team 2004 auf der
Frankfurter Buchmesse (v. re. nach
Ii.): Karl Holzer, Michael Zoeliner,
Ulrich Miiller und Geschéftsfiihrer
Bernhard Ganter.

lebendige Produkt-Inszenie-
rung fihrt den Kunden zur
Ware. Der Raum und das (Sitz-)
Mobiliar laden ein, in Ruhe die
Entscheidung zu treffen. Wo
Atmosphire und Wohlgefiihl
vermittelt werden, wiachst die
Kundenbindung. Der Mehr-
wert ist dem Kunden dann
auch etwas mehr wert. Im per-
sOnlichen Kontakt lassen sich
Kunden auch die wettbewerbs-
fahigen Leistungen, breite Aus-
wahl und der Service des
Hindlers vermitteln.

Ladenbauers Kompetenz

ist stark gefragt

Doch dahinter muss die stim-
mige Gesamtkonzeption fiir
den Laden stehen. Diese bietet
Ladenbau Ganter (www.ganter-
ladenbau.de) aus Schramberg.
Hier werden offen und kompe-
tent personliche Anforderun-
gen mit analytisch hergeleite-
ten Kriterien, psychologischen
Faktoren, bautechnischen Vor-
schriften, kreativen Ideen und

vielen weiteren Details ange-
stimmt.

~Wer ganz sicher keinen Bedarf
an Verbesserung hat — herz-
lichen Glickwunsch!“, so Gan-
ter-Vertriebsleiter Karl Holzer,
.Wer seiner Sache aber nicht
ganz sicher ist, der soll sich
doch einfach von uns beraten
lassen! Das ist nicht teuer und
bringt auf jeden Fall wertvolle,
leicht umsetzbare Tipps.© €

Ladenbau Ganter glaubt fest an
die Zukunft des stationaren Laden-
geschafts. Mit ihrem seit 120 Jah-
ren gewachsenen Know-how zah-
len die Schwarzwalder zu den flih-
renden Anbietern im Buchhandel.
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